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Zatozenia

Produkt turystyczny: Szlak Filmowego Dziedzictwa Kulturowego

e aktualizacja ,Przewodnika zréwnowazonej produkcji filmowej i TV’ + wydruk —
rozszerzenie przewodnika o nowe dobre praktyki i rozwiqzania przyjazne dla
Srodowiska + podcasty obrazujgce dobre praktyki rynkowe

e stworzenie bazy dostawcéw ustug i produktéw ekologicznych dla branzy filmowej np.
z regionu transgranicznego wraz z zaangazowaniem researchera

e kontynuacja szkolen greenfilmingowych pod konkretne dziaty produkcji np. dla
scenografdw itp.

e wypracowanie propozycji zachet dla producentéw filmowych i TV do wdrazania eko-
rozwigzan - przeanalizowanie rozwigzan dostepnych na rynku europejskim i
zaproponowanie propozycji zachet dla Polski i dla Stowacji

e przeszkolenie polskich i stowackich green runners produkcji filmowych i TV przez
specjalistéw w zakresie ochrony srodowiska (aby zwrdcic ich uwage na aspekty /
rozwigzania pozabranzowe, ale moggce by¢ zaimplementowane przez branze)

e staff exchange dla green runneréw np. przeszkoleni green runnerzy z PL i SK mogliby
asystowad przy realizacji zielonej produkcji europejskiej np. 2 tygodnie na planie
(zapewniony dla nich dojazd, noclegi, wyzywienie, koszty przejazdéw lokalnych i
opieka/przeszkolenie na miejscu przez lokalnego green runnera) + spotkania
online ze specjalistami — cel: zebranie doswiadczenia w planowaniu i nadzorowaniu
produkcji filmowej przy wdrazaniu zréwnowazonych praktyk w praktyce

e staff exchange dla cztonkéw komisji filmowych (przeszkolenie mogtoby odby¢ sie w
codziennej pracy w europejskiej komisji filmowej, aby zobaczy¢ od kuchni jak
wspierajg produkcje we wdrazaniu eko rozwigzan, z jakich narzedzi korzystajg itp.)

e warsztaty greenfilmingowe dla samorzgdéw (Dariusz Jabtoriski, Zuzana Bielikova) — jak
przygotowac lokacje do przyjecia filmowcéw

e organizacja pokazéw filmowych w regionach (letnie kino filméw PL i SK — pokazy
tytutéw, ktore powstawaty w miejscach, gdzie bedg wyswietlane, atrakcje dla dzieci,
spotkania ze znang osobg ze $wiata filmu — rozmowy autorskie, wernisaze, konkursy
familijne itp.)

e opracowanie min. po 1 quescie w kazdym regionie w miejscu na szlaku filmowym np.
Bielsko-Biata, Nowy Sacz, Rzeszéw, Preszéw, Koszyce, Zylina (np. przy wykorzystaniu
tablic z kodem QR — przyktad Sabinov) - https://chodnikobchodnakorze.sk/mapatrasy

e rozwdj portalu — potrzebni redaktorzy i ttumaczenia + srodki na zdjecia/zakup licencji

e streaming filmow na portalu

e postawienie totemdw projektowych min. po jednym w kazdym regionie
pokazujgcych potencjat turystyczny i filmowy (stata ekspozycja)

e VR - mapowanie lokacji np. turysta stojac na szlaku filmowym poprzez Apke na
telefonie moégtby zobaczy(¢ siebie w scenie z filmu, ktéra byta krecona w danej lokacji
(jego twarz bytaby zeskanowana i mégtby by¢ bohaterem danej sceny)

e druk mapy/szlaku ,aby byta w wersji papierowe;j

e stworzenie wirtualnego lustra (wirtualne lustro muzeum etnograficzne - Bing images)
w ktérym dodane bytyby postacie ze znanych filméw z obszaru pogranicza, turysci
mogliby dzieki urzadzeniu stac sie jedng z postaci np. Bolkiem i Lolkiem, Draculg



https://chodnikobchodnakorze.sk/mapatrasy
https://www.bing.com/images/search?view=detailV2&ccid=OvDgtcXC&id=E1D670A3E0D762383AD3748DAC0487B1E98E02A8&thid=OIP.OvDgtcXCfXEylCvWpbAGbAHaDt&mediaurl=https%3a%2f%2fitsilesia.com%2fwp-content%2fuploads%2f2015%2f03%2flustro250.png&cdnurl=https%3a%2f%2fth.bing.com%2fth%2fid%2fR.3af0e0b5c5c27d7132942bd6a5b0066c%3frik%3dqAKO6bGHBKyNdA%26pid%3dImgRaw%26r%3d0&exph=500&expw=1000&q=wirtualne+lustro+muzeum+etnograficzne&simid=608023003000743990&FORM=IRPRST&ck=3D1B62CFE9D864DADCCEE8C633887BC8&selectedIndex=6&qpvt=wirtualne+lustro+muzeum+etnograficzne&ajaxhist=0&ajaxserp=0

(twarz turysty, posta¢ bohatera bajki lub filmu), zapis tego obrazu (jako zdjecie) z
kodem QR do strony projektu mogtby by¢ przesytany na telefon lub e-mail turysty
jako pamiatka — tego typu wirtualne lustro z powodzeniem wykorzystuje Muzeum
Etnograficzne w Rzeszowie dzieki czemu zwiedzajgcy mogg wirtualnie ,,przymierzy¢”
stroje tradycyjne i zrobi¢ sobie w nich zdjecie

przewodnik ,Jak by¢ eco-turystg?”

podcasty edukacyjne / krétkie filmiki edukacyjne (na Youtube) skierowane do
turystow ,Jak byc¢ eco-turystg?” (opracowanie kilku podcastow / filmikow
edukacyjnych na podstawie przewodnika — wywiady i nagrania z przewodnikami
turystycznymi i ekologami kierujgce uwage na to jak turysta oddziatuje na
Srodowisko, jakie sq tego konsekwencje dla srodowiska, co zrobié, aby
zminimalizowac ten wptyw);

konkurs dla szkét srednich (grupy 3 osobowe majg na podstawie swojego pomystu
nagrac filmik edukacyjny w temacie ,,Eco-turysta”, dla autoréow 5 najlepszych filmow
(5 filméw x 3 osobowe grupy = 15 0s6b) wybranych przez juroréw zostanie
zorganizowana wizyta studyjna szlakiem filmowym z przewodnikiem i ekologiem +
krotkie warsztaty podnoszqce swiadomosc ekologiczng — moglibysmy zrobi¢ w
wymiarze krajowym tj. odrebny konkurs dla PL i SK lub konkursy regionalne i wowczas
wizyta studyjna odbywataby sie np. tylko na regionalnym odcinku szlaku filmowego;
opracowanie infografik edukacyjnych: ,Jak by¢ eco-turystq?”, jak turysta oddziatuje
na Srodowisko, jakie sq tego konsekwencje dla srodowiska, co zrobic, aby
zminimalizowac ten wptyw

kampania promocyjna skierowana do spoteczenstwa / turystow np. z udziatem
znanych aktordw kochajgcych turystyke i dbajgcych o srodowisko ,, Jestem
prawdziwym turystqg / nie wandalem” (plakat, video z wywiadem rozpowszechniane
w mediach spotecznosciowych, wywiad radio, artykufy prasowe - catos¢ wsparta
wykorzystaniem przewodnika i podcastami ,Jak by¢ eco-turystq?”);

gra video / apka na telefon — tematyka gry dla dzieci i mtodziezy ,,Eko turysta” np.
zwiedzanie szlaku filmowego z zadaniami dotyczgcymi przyrody i ochrony srodowiska
opracowanie przewodnika dla branzy turystycznej nt. szlaku filmowego

warsztaty edukacyjne dla mtodszych dzieci (najwazniejsze osoby wspéttworzgce
filmy, plan filmowy, scenografia i etapy tworzenia filmu — z mocnym akcentem na
eko-produkcje)

warsztaty filmowe w szkotach w celu organizacji konkursu opowiadania lokalnych
historii, ktéore moga sie stac¢ inspiracjami filmowymi (jury ztozone z ludzi filmu,
kreatywne nagrody np. zwiedzane Interaktywnego Centrum Bajki i Animacji w Bielsku,
wizyta na planie filmowym itp.)

szkolenia z kreatywnego wykorzystania druku 3D, modelowania 3D, ploteréw
(laserowych i tngcych) dla branzy kreatywnej (np. do produkcji rekwizytéw)

wizyty studyjne dla samorzadéw np. do Jaslisk w celu dobrych praktyk ,Jak
wspotpracowac i przyciggnac do siebie ekipe filmowga?”

spotkania indywidualne z samorzadami lokalnymi i organizacjami pozarzagdowymi —
promocja szlaku potgczona z przekazaniem know how na temat wtgczenia filmowego
dziedzictwa w budowanie marki miejscowosci i regionéw



nagranie podcastow w formie wywiaddéw z producentami filmowymi i TV oraz
twdrcami — podcasty obrazujgce dobre praktyki rynkowe

udziat w festiwalach filmowych (autorskie akcje promocyjne, wystawa, wykonanie
gadzetdw, organizacja sekcji FDK - pokazéw filmowych)

seria filméw nt. potencjatu regionow

podcasty / videocasty regionalne

udziat w targach turystycznych w Europie (opracowanie przewodnika — mapki szlaku
FDK i innych drukéw promocyjnych w zaleznosci od specyfiki konkretnych targoéw,
gadzety, atrakcje)

mocny akcent na ambient marketing podczas wydarzen promocyjnych (nietypowe,
nieszablonowe podejscie do promocji projektu, ktéry ma wypromowac potencjat
kulturowy, artystyczny i kreatywng moc regiondw, wiec sam winien by¢ intrygujacy i
nietuzinkowy

Intensywne zaangazowanie w projekt znanych blogeréw i viogeréw (IG, YouTube) w
celu przyciaggniecia mtodszego pokolenia turystéow



